SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

numer zamowienia Z-1/XI1/2015/EC

,,Swiadczenie ustug promocyjnych w mediach”;

w zwiazku z Projektem pod nazwa ,,Rewitalizacja prosumenckich mikroinstalacji
energoelektrycznych (REWIPROMIEN)” realizowanym w ramach Programu GEKON -
Generator Koncepcji Ekologicznych, ktory jest wspolna inicjatywa Narodowego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej (NFOSiGW) oraz Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju (NCBR); w zwigzku z umowa GEKON1/02/213877/31/2015

Zatwierdzam:




Katowice, dnia 03 grudnia 2015 r.

Informacje o Zamawiajacym:

1.1
1.2
1.3
1.4
1.5
1.6

Petna nazwa Zamawiajacego: EURO-CENTRUM S.A.

Adres do korespondencji: Katowice, 40-568, ul. Ligocka 103

Numer telefonu: (32) 251 74 78

Numer faxu: (32) 250 47 85

Adres poczty elektronicznej: a.mocko@euro-centrum.com.pl
Pracownikiem  Zamawiajacego uprawnionym do  bezposredniego
kontaktowania sie z Wykonawcami jest Sekretarz Komisji - Pani
Aleksandra Mocko - w sprawach organizacyjnych tel. (32) 78-34-339.

Tryb udzielenia zaméwienia:

2.1

2.2
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Niniejsze postepowanie prowadzone jest w trybie Regulaminu udzielania
zamowien przez EURO-CENTRUM S.A. z dnia 23 kwietnia 2014 r.
przyjetego uchwata Zarzadu nr 18/1V/2014 z dnia 23 kwietnia 2014 r.
Ww. Regulamin udostepniony jest na stronie http://www.euro-
centrum.com.pl/przetargi/).

Zamawiajacy nie jest podmiotem obowiazanym do stosowania ustawy
- _Prawo zaméwien publicznych. Do niniejszego postepowania nie
znajduja zastosowania postanowienia ustawy - Prawo zamoéwien
publicznych.

Tryb udzielenia zaméwienia - przetarg dwustopniowy o wartosci ponizej
207.000 euro (sktadanie ofert, a nastepnie negocjacje).

Rodzaj zamowienia: ustuga

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zaliczek na poczet wykonania
zamowienia.

Przedmiot zamowienia:
CPV: 79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

3.1

3.2

Przedmiotem zamoéwienia jest s$wiadczenie ustug promocyjnych w

mediach w zwiazku z Projektem pod nazwa: ,Rewitalizacia

prosumenckich mikroinstalacji energoelektrycznych (REWIPROMIEN)”, w

ramach Programu GEKON. Nr Umowy o dofinansowanie projektu:

GEKON1/02/213877/31/2015.

W ramach wykonywania niniejszego zamoéwienia Wykonawca

zobowiazany bedzie do:

3.2.1 Opracowania dwoch publikacji w postaci artykutu
sponsorowanego lub wywiadu lub reklamy i zapewnienia ich
emisji w prasie codziennej:
3.2.1.1  Format: 1/2 strony (strony redakcyine):
3.2.1.2 Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy

tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy
Projektu) do artykutow/reklam, ktore beda podlegaty
obrobce redakcyjnej i graficznej przez Wykonawce.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ opracowania przez
Wykonawce artykutu sponsorowanego w formie
wywiadu na temat Projektu z przedstawicielem
Zamawiajacego. Zapewnienie dziennikarza/
copywritera do przeprowadzenia wywiadu lezy po
stronie Wykonawcy. Zamawiajacy dopuszcza mozliwosc¢
emisji dwoch roznych typow publikaciji.

3.2.1.3  llosc: 2 (po 1 dla danego wydania dziennika);
3.2.1.4  Medium: prasa codzienna (dziennik);
3.2.1.5 Zasieg: wojewoddztwo slaskie;



3.2.4 Opracowania publikacji w postaci artykutu sponsorowanego
lub wywiadu lub reklamy i zapewnienia jej emisji w prasie

3.2.5

codziennej:
3.2.4.1  Format: 1/3 strony (strony redakcyjne);

3.2.4.2
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3.2:4.7

3.2.4.8

3.2.4.9

3.2.4.10.

Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy

tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy

Projektu) do artykutu/reklamy, ktéra bedzie podlegata

obrobce redakcyjnej i graficznej przez Wykonawce.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ opracowania przez

Wykonawce artykutu sponsorowanego w formie

wywiadu na temat Projektu z przedstawicielem

Zamawiajacego. Zapewnienie dziennikarza/

copywritera do przeprowadzenia wywiadu lezy po

stronie Wykonawcy;

llosc: 1;

Medium: prasa codzienna (dziennik), inny niz wskazany

w pkt. 3.2.1;

Zasieg: wojewodztwo $laskie;

Opis_medium: dziennik o wysokim udziale w rynku

sprzedazy (z wytaczeniem tabloiddw), poruszajacy

tematyke: gospodarcza, spoteczno-polityczna,
kulturalna, naukowa (w tym nowe technologie);

Grupa_docelowa: duza grupa czytelnikéw aktywnych

zawodowo, z wyksztatceniem srednim lub WyzZszym,

zajmujacych stanowiska menadzerskie wyzszego lub
sredniego szczebla, specjalisci, wolne zawody;

Sredni _nakiad jednorazowy: nie mniej niz 20 tys.

(wedtug ostatnich dostepnych danych z 2015 r. np.

ZKDP);

Publikacja artykutu/wywiadu/reklamy:

1) piatek: ilosc:1, o naktadzie nie mniejszym niz 35
tys. egzemplarzy w tym dniu (wedtug ostatnich
dostepnych danych z 2015 r.).

Przyktadowe media: Gazeta Wyborcza w wydaniu

targetowanym na wojewodztwo S$laskie lub inne

zaproponowane przez Wykonawce.

Emisji artykutu sponsorowanego lub reklamy lub wywiadu w
Internecie (w wersji mobilnej dziennika):

3.2.5:1

3.1.1.1

3:1.1.2
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3.1.1.5
3:14.1:6

Artykut/wywiad/reklama, o ktorym mowa w pkt. 3.2.4
zostanie przeniesiony z wydania papierowego dziennika
na strone internetowa dziennika (wersja mobilna/e-
wydanie dziennika), inna niz wskazana w pkt. 3.2.2.
Zamawiajacy wskaze publikacje, o ktorej mowa w pkt.
3.2.4, ktora zostanie przeniesiona do emisji w
Internecie.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia
zmian w artykule/wywiadzie/reklamie przed jego
emisja w Internecie.

Czas emisji: min. 7 dni z wolnym dostepem do
artykutu;

Zasieg: Emisja geotargetowana na teren wojewddztwa
slaskiego;

Przyktadowe media: www.gazeta.pl/...,
www.wyborcza.pl/... lub inne zaproponowane przez
Wykonawce.




3.2.2

3:2.3

3.2.1.6 Opis _medium: dziennik o wysokim udziale w
regionalnym rynku sprzedazy (z wytaczeniem
tabloidéw), poruszajacy tematyke: gospodarcza,
spoteczno-polityczna, kulturalna, naukowa (w tym
nowe technologie);

3.2.1.7 Grupa docelowa: duza grupa czytelnikow aktywnych
zawodowo, z wyksztatceniem srednim lub wyzszym,
zajmujacych stanowiska menadzerskie wyzszego lub
$redniego szczebla, specjalisci, wolne zawody;

3.2.1.8 Sredni naktad jednorazowy: nie mniej niz 45 tys.
(wedtug ostatnich dostepnych danych z 2015 r. np.
ZKDP);

3.2.1.9 Publikacja artykutow/wywiadow/reklam:

1) poniedziatek: ilos¢: 1, o naktadzie nie mniejszym
niz 40 tys. egzemplarzy w tym dniu (wedtug
ostatnich dostepnych danych z 2015 r.) oraz

2) piatek: ilo¢: 1, o naktadzie nie mniejszym niz 100
tys. egzemplarzy w tym dniu (wedtug ostatnich
dostepnych danych z 2015 r.).

3.2.1.10 Przyktadowe media: Dziennik Zachodni, Dziennik
Gazeta Prawna lub inne =zaproponowane przez
Wykonawce  odpowiadajace  opisanym  powyzej
wymaganiom Zamawiajacego.

Emisji artykutu sponsorowanego lub reklamy lub wywiadu w

Internecie (w wersji mobilnej dziennika):

3.2.2.1  Artykut/wywiad/reklama, o ktérym mowa w pkt. 3.2.1
zostanie przeniesiony z wydania papierowego dziennika
na strone internetowa dziennika (wersja mobilna/e-
wydanie dziennika).

3.2.2.2 Zamawiajacy wskaze publikacje, o ktorej mowa w pkt.
3.2.1, ktéra zostanie przeniesiona do emisji W
Internecie.

3.2.2.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia

zmian w artykule/wywiadzie/reklamie przed jego

emisja w Internecie.

Ilosc: 1;

Czas emisji: min. 7 dni z wolnym dostepem do

artykutu;

3.2.2.6  Przyktadowe media: www.dziennikzachodni.pl,
www.gazetaprawna.pl lub inne zaproponowane przez
Wykonawce.
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Opracowania banera internetowego i zapewnienia jego
publikacji w Internecie (w wersji mobilnej dziennika):

3.2.3.1  Format: 750 px x 200 px (double billboard);

3.2.3.2 Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy
Projektu) do banera. Baner ma na celu promocje
Projektu. Zapewnienie zdjec lub/i grafiki do banera
lezy po stronie Wykonawcy.

los¢: 1;

Czas emisji: min. 7 dni;

Przyktadowe media: www.dziennikzachodni.pl,
www.gazetaprawna.pl lub inne zaproponowane przez
Wykonawce.

www
NN N
W w
U w




3.2.6 Opracowania banera internetowego i zapewnienia jego
publikacji w Internecie (w wersji mobilnej dziennika):

3.2.6.1
3262
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Format: 750 px x 200 px (double billboard);

Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy
Projektu) do banera. Baner ma na celu promocje
Projektu. Zapewnienie zdjec lub/i grafiki do banera
lezy po stronie Wykonawcy. Baner opracowany przez
Wykonawce bedzie sie roznit od banera, o ktorym
mowa w pkt. 3.2.3;

llosc: 1;

Zasieg: Kampania ROS, geotargetowana na
wojewodztwo Slaskie.

Liczba odston: 100 000;

Przyktadowe media: www.gazeta.pl/... lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

3.2.7 Opracowania publikacji w postaci artykutu sponsorowanego
lub wywiadu i zapewnienia jego emisji w Internecie w
ogolnopolskim serwisie informacyjnym:

3.2.8
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Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy
Projektu) do artykutu, ktére beda podlegaty obrobce
redakcyjnej i  graficznej przez ~ Wykonawce.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ opracowania przez
Wykonawce artykutu sponsorowanego w formie
wywiadu na temat Projektu z przedstawicielem
Zamawiajacego. Zapewnienie dziennikarza/
copywritera do przeprowadzenia wywiadu lezy po
stronie Wykonawcy;

llosc: 1;

Medium: ogolnopolski serwis informacyjny;

Zasieg: wojewodztwo Slaskie. Emisja na
podstronach/wiadomosciach lokalnych serwisu
targowanych na wojewddztwo $laskie, obecnosc stata
przez tydzien o wartosci zblizonej do 1,5 min PV/400
000 UU.

Zasieg: wojewodztwo Slaskie.

Czas emisji: 7 dni.

Opis medium: Ogolnopolski serwis informacyjny
oferujacy mozliwosc umieszczenia W
artykule/wywiadzie grafiki/zdjecia (o zblizonych
wymiarach 528 x 221 px do 40 kB) oraz opcjonalnie
wideo (do 30 sekund w formacie mp4, do 100 MB, 16:9)
oraz opcjonalnie galerii (lead + 6 grafik). Zamawiajacy
zastrzega sobie mozliwos¢ umieszczenia w serwisie
obok opracowanego przez Wykonawce artykutu/
wywiadu wskazanych powyzej grafiki/zdjecia, wideo
oraz galerii, ktore przekaze Zamawiajacy.

Przvktadowe media: onet.pl
(wiadomosci.onet.pl/slask), interia.pl
(fakty.interia.pl/slaskie), WP.pl
(wiadomosci.wp.pl/kat...) lub inne zaproponowane
przez Wykonawce;

Opracowania banera internetowego i zapewnienia jego
publikacji w ogélnopolskim serwisie informacyjnym:



3.2.81
3.2.8.2

[FE I ¥N ¥V
1
©0 00 00
Ul W

Ll Lo
o 1o
o0 oo
~ O~

Format: 300 px x 60 px (box sponsorski; regionalny
box reklamowy);

Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy
Projektu) do banera. Baner ma na celu promocje
Projektu. Zapewnienie zdjec¢ lub/i grafiki do banera
lezy po stronie Wykonawcy. Baner umieszczony
powinien byc w widocznym miejscu, najlepiej po
prawej stronie, w jednej z kolumn serwisu lub w
sekcjach poszczegolnych miast/regionéw, opcjonalnie
takze w zaktadce regionalnej serwisu wiadomoséci. Na
stronach, na ktorych emitowany jest baner nie
powinny by¢ wyswietlane inne reklamy standardowo
emitowane w prawej kolumnie nawigacyjnej (np.
navibox, halfpage czy skyscraper).Baner opracowany
przez Wykonawce bedzie sie roznit od banera, o
ktérym mowa w pkt. 3.2.3 oraz 3.2.6;

llos¢c: 1;

Medium: ogélnopolski serwis informacyjny;

Zasieg:  wojewodztwo  $laskie. Emisja  na
podstronach/wiadomosciach lokalnych serwisu
targowanych na wojewddztwo $laskie, obecnos¢ stata
przez tydzien o wartosci zblizonej do 1,5 mln PV/400
000 UU.

Czas emisji: 7 dni.

Przyktadowe media:

onet.pl (wiadomosci.onet.pl/slask), interia.pl
(fakty.interia.pl/slaskie), WP.pl
(http://wiadomosci.wp.pl/kat...) lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

3.2.9 Opracowania spotu radiowego i jego emisji w radiu
regionalnym.

3.2.9.6
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Dtugos¢ spotu: 30 sekund;

Liczba emisji: 100;

Wymagania emisji: minimum 50% emisji w tzw. prime
time;

Medium: radio regionalne;

Opracowanie tj. produkcja/wykonanie  spotu
radiowego lezy po stronie Wykonawcy lub we
wspotpracy z rozgtosnia radiowa. Wykonawca moze
wyemitowac jeden opracowany spot we wszystkich
rozgtosniach radiowych, o ktérych mowa w niniejszym
przedmiocie zamoéwienia w pkt. 3.2.9i 3.2.10;

Opis _medium: Rozgtosnia o zasiegu regionalnym
nadajaca w regionie wojewddztwa slaskiego,
podejmujaca zagadnienia ekonomiczne, spoteczne,
ochrony $rodowiska lub ekologii; o wynikach
stuchalnosci nie mniejszych niz 3% udziatu w rynku
(wg ostatnich danych dostepnych w 2015 r.):
Przyktadowe media: Polskie Radio Katowice lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

3.2.10 Opracowania spotu radiowego i jego emisja w trzech
rozgtosniach katolickich.

#2104
3.2.10.2
3:2:10.3

Dtugos¢ spotu: 30 sekund;
llosc: 1;
Liczba emisji: 50 (na kazdej z anten);




3.3

3.2.10.4
3.2,10.5

3.2:10.6

Wymagania emisji: minimum 50% w tzw. prime time.
Opracowanie  tj.  produkcja/wykonanie  spotu
radiowego lezy po stronie Wykonawcy lub we
wspotpracy z rozgtosnia radiowa. Wykonawca moze
wyemitowac jeden opracowany spot we wszystkich
rozgtosniach radiowych, o ktorych mowa w niniejszym
przedmiocie zaméwienia w pkt. 3.2.9 1 3.2.10;

Opis medium: Preferowane radia nalezace do Forum
Niezaleznych Rozgtosni Katolickich oraz z regionow, z
ktorych wywodza sie partnerzy Projektu, tj.
wojewodztwo Slaskie, matopolskie, lubuskie lub te o
wysokich wynikach stuchalnosci wsrod stacji FNRK.

3.2.11 Wspotprodukcji z telewizja 1 odcinka programu oraz
zapewnienia jego emisji w programie telewizyjnym + produkcji
i zapewnienia emisji 10 zwiastunéw zapowiadajacych program +
produkcji i emisji billboardow (plansz graficznych) przed i po

programie.

3.2.111
3.2.11.2
325113

3.2.11.4

3.2.11.5

3:4:11.6
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Liczba emisji wspotprodukowanego odcinka: 1.

Medium: telewizja regionalna;

Opis programu: Program telewizyjny emitowany min.
raz w tygodniu w stacji telewizyjnej o zasiegu
regionalnym, w godzinach wieczornych. Program
poswiecony tematyce gospodarczej i ekonomicznej
dotyczacy najswiezszych i najbardziej istotnych
wydarzen wptywajacych na gospodarke wojewodztwa
slaskiego, ale i catego kraju. Preferowany program
nadawany na zywo ze studia, gdzie zapraszani sg
eksperci doradczy z instytucji i przedsiebiorstw
koncentrujacych sie na tematyce energetyki
odnawialnej, wybitni ekonomisci itp.

Zasieg: Program emitowany na antenie telewizji
regionalnej dostepnej na bezptatnej platformie
naziemnej telewizji cyfrowej, na obszarze regionalnym
dedykowanym mieszkancom wojewodztwa Slaskiego i
okolic.

Tematyka wspotprodukowanego odcinka: Odcinek
poswiecony tematyce odnawialnych zrodet energii lub/i
budownictwa energooszczednego i pasywnego lub/i
energetyki  prosumenckiej  lub  zblizonej  do
zaproponowanych  tematow,  korespondujacy  z
Projektem.

Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
tresci merytoryczne (m.in. opis Projektu, logotypy
Projektu), ktore beda podstawa do utworzenia
zwiastunow/billboardow. Zamawiajacy bedzie takze
otwarty na wspotprace przy wspottworzeniu odcinka z
telewizja, np. poprzez udzielenie wywiadu, obecnosc
przedstawiciela Zamawiajacego w programie itd.
Przykiadowe media: TVP Katowice - ,Trudny Rynek”
lub inne zaproponowane przez Wykonawce.

Zamawiajacy wymaga, aby ustugi promocyjne byty oznaczone w sposéb
zgodny z zasadami promocji Projektu pt. ,Rewitalizacja prosumenckich
mikroinstalacji energoelektrycznych (REWIPROMIEN)” wynikajacymi z
umowy o wykonanie i finansowanie projektu realizowanego w ramach
programu GEKON o nr: GEKON1/02/213877/31/2015 oraz okreslonymi w
instrukcji oznakowania przedsiewzie¢ dofinansowanych ze $rodkow



Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
dostepnych na stronie: https: //www.nfosigw.gov.pl/oferta-
finansowania/srodki-krajowe/informacje-ogolne/instrukcja-
oznakowania-przedsiewziec oraz we wzorze umowy dostepnym na
stronie http://program-
gekon.pl/download/gfx/gekon/pl/nfoopisy/317/2/1/gekon2_umowa_tro
jstronna_wielopodmiotowa_06.2015.pdf

3.3.1 Wykonawca zobowiazany jest do umieszczenia we wszystkich
materiatach informacji o dofinansowaniu realizacji projektu
przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki
Wodnej oraz do zamieszczenia w tych materiatach logotypu
NFOSIGW.

3.3.2 Zamawiajacy zastrzega, ze oprocz niezbednej informacji o
dofinansowaniu za srodkow NFOSIGW i logotypu NFOSiGW
wszystkie materiaty powinny by¢ oznaczone wedtug wytycznych
przewidzianych dla Projektu, z ktorego sa finansowane.

3.4 Warunkiem odbioru przez Zamawiajacego przedmiotu zamoéwienia jest
podpisanie bez uwag protokotu zdawczo - odbiorczego.

3.5 Ewentualne wtasnosci intelektualne powstate w trakcie realizacji
niniejszego  zamowienia  beda stanowi¢  wylaczng  wtasnos¢
Zamawiajacego z uwzgledmemem jego praw do ochrony wtasnosci
przemystowej oraz know-how i Wykonawca zrzeka sie jakichkolwiek
roszczen z tego tytutu za wyjatkiem ustalonego w umowie w sprawie
udzielenia zaméwienia wynagrodzenia.

3.6 Wykonawca jest zobowiazany do zataczenia do oferty zestawienia cen
jednostkowych za poszczegélne elementy przedmiotu zaméwienia.

Termin wykonania zaméwienia

Wykonawca obowiazany jest wykonac przedmiot zamowienia w terminie do
dnia 29 lutego 2016 r. z zastrzezeniem, Ze rozpoczecie kampann medialnej
powinno nastapic nie wczesme] niz 15 stycznia 2016 r., a okres jej trwania nie
powinien byc dtuzszy niz 30 dni.

Wykonawca zobowiazany jest zataczy¢ do oferty mediaplan (harmonogram
rzeczowo - finansowy) uwzgledniajacy terminy wykonania zamowienia,
wedtug wzoru stanowiagcego zatacznik nr 9 do siwz.

Wykluczenie Wykonawcy

Z postepowania o udzielenie zamoéwienia wyklucza sie:

5.1 wykonawcow, w stosunku do ktorych otwarto likwidacje lub ktorych
upad{osc ogtoszono, z wyjatkiem wykonawcow, ktorzy po ogtoszeniu
upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem
sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez
likwidacje majatku upadtego;

5.2 wykonawcow, ktorzy zalegaja z uiszczeniem podatkow, optat lub
sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, z wyjatkiem
przypadkow, gdy uzyskali oni przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonama decyzji wtasciwego organu;

5.3 podmioty wskazane w art. 24 ust. 1 pkt. 4-11 ustawy - Prawo zamdwien
publicznych;

5.4 wykonywali bezposrednio czynnosci zwiazane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania, z wytaczeniem czynnosci wykonywanych
podczas dialogu technicznego, o ktorym mowa w art. 31a ust. 1, lub
postugiwali si¢ w celu sporzadzenia oferty osobami uczestniczacymi w
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dokonywaniu tych czynnoéci, chyba ze udziat tych wykonawcow w
postepowaniu nie utrudni uczciwej konkurencji; przepisu nie stosuje sie
do wykonawcow, ktorym udziela si¢ zamowienia na podstawie art. 62
ust. 1 pkt 2 lub art. 67 ust. 1 pkt 11 2;

ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw lub mogace miec wptyw
na wynik prowadzonego postepowania;

nie wykazali spetniania warunkow udziatu w postepowaniu;

nalezac do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. Nr 50, poz.
331, z pézn. zm.5)), ztozyli odrebne oferty lub wnioski o dopuszczenie
do udziatu w tym samym postepowaniu, chyba ze wykaza, Ze istniejace
miedzy nimi powiazania nie prowadza do zachwiania uczciwej
konkurencji pomiedzy wykonawcami w postepowaniu o udzielenie
zamowienia;

wykonawce, ktory w okresie 3 lat przed wszczeciem postgpowania, w
sposob  zawiniony powaznie naruszyt obowiazki zawodowe, w
szczegolnosci, gdy wykonawca w wyniku zamierzonego dziatania lub
razacego niedbalstwa nie wykonat lub nienalezycie wykonat zamowienie,
co zamawiajacy jest w stanie wykazac¢ za pomoca dowolnych srodkow
dowodowych, ~jezeli zamawiajacy przewidziat taka mozliwosc
wykluczenia wykonawcy w ogtoszeniu o zamowieniu, w specyfikacji
istotnych warunkow zamowienia lub w zaproszeniu do negocjacji.
Zamawiajacy nie wyklucza z postepowania o udzielenie zamdwienia
wykonawcy, ktory udowodni, ze podjat konkretne $rodki techniczne,
organizacyjne i kadrowe, ktore maja zapobiec zawinionemu i
powaznemu naruszaniu obowiazkow zawodowych w przysztosci oraz
naprawit szkody powstate w wyniku naruszenia obowiazkow zawodowych
lub zobowiazat sie do ich naprawienia.

Dokumenty wymagane w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia
z postepowania o udzielenie zamoéwienia, tj.:

6.1
6.2

6.3

6.4

6.5

oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia wedtug wzoru
stanowigcego zatacznik nr 3 do siwz;

aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji
iinformacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku
podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 p.z.p.,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert;

aktualnego zaswiadczenia wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego
potwierdzajacego, ze wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow,
lub zaswiadczenia, ze wuzyskat przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wtasciwego organu - wystawionego nie
wczesniej niz 3 miesiace przed uptywem terminu sktadania ofert;
aktualnego zaswiadczenia wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych lub  Kasy Rolniczego Ubezpieczenia  Spotecznego
potwierdzajacego, ze wykonawca nie zalega z optacaniem sktadek na
ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenia, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty
zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wtasciwego organu - wystawionego nie wczesniej niz 3 miesiace przed
uptywem terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo sktadania ofert;
os$wiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej wedtug wzoru
stanowiacego zatacznik nr 8 do siwz.

Warunki wymagane od Wykonawcow:



7.1 O udzielenie zamowienia moga ubiegac sie wykonawcy, ktorzy spetniaja
warunki, dotyczace:

7.1.1 posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub
czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadaja obowiazek ich
posiadania;
posiadania wiedzy i doswiadczenia;
dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz
osobami zdolnymi do wykonania zamowienia;
sytuacji ekonomicznej i finansowej.

V. 1:
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7.2 Warunki w zakresie wiedzy i doswiadczenia obejmuja wykonanie
w ciggu ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jesli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, co najmniej
dwoch kampanii promocyjnych obejmujacych dziatania w prasie, radiu i
Internecie, taczonych lub zrealizowanych odrebnie na poszczegélne
zakresy, ktorych wartos¢ nie bedzie mniejsza niz 30.000 zt brutto dla
kazdej kampanii.

7.3 Warunki w zakresie dysponowania osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia obejmuja dysponowanie zespotem, w sktadzie ktorego
znajdzie sig¢ specjalista ds. mediow/media planner lub osoba na
podobnym stanowisku zajmujaca sie planowaniem kampanii i zakupem
mediow - legitymujaca si¢ minimum 3-letnim doswiadczeniem na tym
stanowisku.

Dokumenty wymagane w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu

w postepowaniu:

W celu potwierdzenia spetniania wymaganych warunkéw Wykonawcy

obowiazani sa ztozy¢ nastepujace dokumenty:

8.1 dla potwierdzenia spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu w
zakresie wiedzy i doswiadczenia - informacja Wykonawcy wedtug wzoru
stanowiacego zatacznik nr 5 do siwz, iz wykonat ustugi, o ktorych mowa
w pkt. 7.2 siwz potwierdzone listami referencyjnymi lub innymi
dokumentami potwierdzajacymi ich prawidtowe wykonanie, z podaniem
rodzaju kampanii, wartosci, daty i miejsca wykonania;

8.2 dla potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu w
zakresie  dysponowania osobami zdolnymi do wykonywania
zamoéwienia - informacja Wykonawcy wedtug wzoru stanowiacego
zatacznik nr 6 do siwz dotyczaca osob, ktore beda uczestniczyé przy
realizacji zamowienia zgodnie z pkt. 7.3 siwz, do ktdrej zatacznik
stanowi¢ bedzie Zyciorys zawodowy obejmujacy w szczegdlnosci
informacje potwierdzajace posiadanie co najmniej 3-letniego
doSwiadczenia zwiazanego z planowaniem mediéw, w tym opis co
najmniej 2 przyktadowych realizacji/kampanii, w ktorych dana osoba
brata udziat.

Zamawiajacy dokona oceny spetniania przez Wykonawce warunkow, o
ktérych mowa wyzej, poprzez sprawdzenie ztozonych przez Wykonawce
stosownych oswiadczen i dokumentéw. Ocena spetnienia warunkow
wymaganych od Wykonawcow zostanie dokonana wedtug formuty:
SPELNIA/NIE SPELNIA.

Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie o udzielenie zaméwienia

9.1 W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamowienia, kazdy z przedsigbiorcow tworzacych konsorcjum (spotke
cywilng) sktada oddzielnie:
9.1.1 oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia,
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9.1.2 aktualny odpis z wtasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy
wymagaja wpisu do rejestru, wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert;

9.1.3 aktualne zaswiadczenie  wtasciwego naczelnika  urzedu
skarbowego potwierdzajace, ze wykonawca nie zalega z
optacaniem podatkow, lub  zaswiadczenie, Ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania
decyzji wtasciwego organu - wystawione nie wczesniej niz 3
miesiace przed uptywem terminu sktadania ofert; aktualne
zaéwiadczenie wlasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego
potwierdzajace, ze wykonawca nie zalega z optacaniem sktadek
na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenie, ze
uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu - wystawione nie wczesniej
niz 3 miesiace przed uptywem terminu sktadania ofert.

9.2 W odniesieniu do pozostatych dokumentéw Wykonawcy wspolnie
ubiegajacy sie o udzielenie zamowienia sktadaja jeden lub kilka
dokumentéw tak, aby wspolnie udokumentowad spetnianie warunkow
podmiotowych oraz dotyczacych przedmiotu zamowienia. Wymagane
oéwiadczenia nalezy ztozy¢ w sposob wyraznie wskazujacy, iz
oéwiadczenie sktadaja wszyscy Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie o
udzielenie zamowienia.

9.3 Nadto, Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o udzielenie zamowienia
ustanawiaja petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o
udzielenie zaméwienia albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zaméwienia. Petnomocnictwo winno byc zataczone, w
formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii do oferty.
Dopuszczalne jest roéwniez dotaczenie  kopii petnomocnictwa
poswiadczonej za zgodno$c z oryginatem przez mocodawce.

Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentow potwierdzajacych brak
podstaw do wykluczenia z udziatu w postgpowania sktada dokumenty, o
ktorych mowa w §4 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 30 grudnia
2009 r. w sprawie rodzajow dokumentéw, jakich moze zadac zamawiajacy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ sktadane
(Dz.U.09.226.1817).

Termin, do ktérego Wykonawca bedzie zwiazany ztozona oferta:

11.1 Wykonawca bedzie zwiazany ztozong oferta przez 30 dni.

11.2 Bieg terminu zwiazania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu
sktadania ofert.

Opis sposobu przygotowywania ofert

12.1 Wykonawca moze ztozyc tylko jedna oferte.

12.2 Oferta musi by¢ sporzadzona wedtug wzoru formularza oferty
stanowiacego zatacznik nr 2 do siwz. W przypadku, gdy Wykonawca
sktada oferte na swoim formularzu, musi ona zawierac wszystkie
elementy zawarte w ww. zataczniku, pod rygorem odrzucenia oferty. Do
formularza Wykonawca obowiazany jest dotaczyC zestawienie cen
jednostkowych za poszczegolne elementy przedmiotu zamowienia.

12.3 Wszelkie koszty zwiazane z przygotowaniem oferty ponosi sktadajacy
oferte.

12.4 Treé¢ oferty musi odpowiada¢ tresci specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia.
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12.10

Oferta powinna mie¢ forme pisemna pod rygorem niewaznoici. Oferta
powinna by¢ napisana pismem maszynowym, komputerowym albo
recznym w sposob czytelny, pismem czytelnym.
Poprawki w ofercie musza by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone
podpisem osoby podpisujacej oferte.
Wskazanym jest by pierwsza strona oferty zawierata spis wszystkich
dokumentow znajdujacych sie w kopercie / opakowaniu.
Opis szczegotowych wymagan dotyczacych dokumentéw wymaganych w
niniejszym postepowaniu znajduje sie w pkt. VI i VIII siwz.
Wszystkie strony oferty powinny by¢ spiete (zszyte) w sposob trwaty,
zapobiegajacy mozliwosci dekompletacji zawartosci oferty.
Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzejrzystej, zamknigtej kopercie |
opakowaniu w sposob gwarantujacy zachowanie poufnosci jej tresci
oraz zabezpieczajacej jej nienaruszalnos¢ do terminu otwarcia ofert.
Koperta / opakowanie zawierajace oferte winno byc zaadresowane do
zamawiajacego na adres podany w punkcie | niniejszej specyfikacji i
opatrzone nazwa, doktadnym adresem Wykonawcy oraz oznaczone w
sposob nastepujacy:

w zwiazku z Projektem pod nazwa ,,Rewitalizacja prosumenckich mikroinstalacji
energoelektrycznych (REWIPROMIEN)” realizowanym w ramach Programu GEKON -
Generator Koncepcji Ekologicznych, ktory jest wspolng inicjatywa Narodowego

Funduszu

»Swiadczenie ustug promocyjnych w mediach”

Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej (NFOSIGW) oraz Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju (NCBR); w zwiazku z umowa
GEKON1/02/213877/31/2015

Nie otwierac przed 14 grudnia 2015 r. godz. 12:15

1211

12.12

12.13

Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia wynikajace z
nienalezytego  oznakowania  koperty/opakowania  lub  braku
ktorejkolwiek z wymaganych informaciji.

W przypadku uniewaznienia postepowania o udzielenie zaméwienia z
przyczyn lezacych po stronie Zamawiajacego, Wykonawcom, ktorzy
ztozyli oferty niepodlegajace odrzuceniu, nie przystuguje roszczenie o
zwrot uzasadnionych kosztow uczestnictwa w postepowaniu, w
szczegolnosci kosztow przygotowania oferty.

Do oferty Wykonawca dotaczy:

12.13.1 petnomocnictwo osoby podpisujacej oferte.
Petnomocnictwo winno byc zataczone do oferty w formie
oryginatu lub kopii notarialnie poswiadczonej za zgodno$¢ z
oryginatem. Dopuszczalne jest rowniez dotaczenie kopii
petnomocnictwa poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem
przez mocodawce - w przypadku, gdy oferta jest
podpisywana przez petnomocnika,

3.2 dokumenty wskazane w pkt. VI siwz,

12.13.3  dokumenty wskazane w pkt. VIII siwz,

3.4 oswiadczenie o spetnieniu  warunkéw udziatu  w
postepowaniu wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 4
do siwz.

12.13.5 oswiadczenie o braku powiazan osobowych i kapitatowych
wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 7 do siwz:

12.13.6  oswiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej
wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 8 do siwz;
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12.13.7 parafowany na kazdej stronie i podpisany na stronie
ostatniej wzor umowy stanowiacy zatacznik nr 1 do siwz.

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert

13.1

13.2

13.3

13.4
13.5
13.6

137
13.8

Oferty nalezy przestac/sktadac¢ do dnia 14 grudnia 2015 r. do godz.
12:00 na adres Zamawna]a_cego podany w punkcie | niniejszej
specyfikacji istotnych warunkow zamowienia, sekretariat.

Wykonawca moze, przed uptywem terminu do sktadania ofert, zmienic
lub wycofac oferte. Zmiana, jak i wycofanie oferty, wymagaja
zachowania formy pisemnej.

Zmiany dotyczace tresci oferty powinny by¢ przygotowane, opakowane
oraz zaadresowane na adres Zamawiajacego podany w punkcie | siwz,
w spos()b opisany w punkcie niniejszej specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia i dodatkowo opatrzone napisem "Zmiana". Podobnie w
przypadku powiadomienia o wycofaniu oferty - opatrzone napisem
"Wycofane". Koperty oznaczone w podany wyzej sposob beda
otwierane w pierwszej kolejnosci.

Wykonawca nie moze wycofac¢ oferty lub wprowadzic zmian w jej
tresci po uptywie terminu sktadania ofert.

7 zawartoscia ofert nie mozna zapoznac sie przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

Otwarcie ztozonych ofert nastapi w dniu 14 grudnia 2015 r. o godz.
12:15 w siedzibie Zamawiajacego, sala konferencyjna. Otwarcie ofert
nie jest jawne.

Oferty ztozone po terminie zwraca sie bez otwierania po uptywie
terminu do sktadania ofert z podaniem przyczyny ich zwrotu.
Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

Kryteria oceny ofert: cena brutto za wykonanie catego przedmiot

14.1

14.2
14.3

14.4
14.5

14.6

14.7

14.8

14.9
14.10

zamowienia

Cena oferty uwzglednia wszystkie zobowiazania wykonawcy, musi byc
podana w PLN cyfrowo i stownie, z wyodrebnieniem naleznego podatku
VAT

Cena podana w ofercie powinna obejmowacC wszystkie koszty i
sktadniki zwiazane z wykonaniem zamowienia.

Wykonawca podaje w ofercie cene ryczattowa.

Cena moze byc tylko jedna.

Cena netto, podatek VAT oraz cena brutto musza byc¢ wyliczone w
zaokragleniu do dwoch miejsc po przecinku (zgodnie z matematyczng
zasada zaokraglania: ponizej 5 nalezy koncowke pominac, rowne i
powyzej 5 nalezy zaokraglic w gore).

Cene za wykonanie przedmlotu zamowienia nalezy przedstawlc w
Jformularzu ofertowym” stanowiacym zatacznik do niniejszej
specyfikacji istotnych warunkow zamowienia.

Informacje dotyczace walut obcych, w jakich moga by¢ prowadzone
rozliczenia miedzy zamawiajacym a wykonawca- tylko w PLN.

Ocena punktowa ceny oferty zostanie ustalona wg nastepujacego
wzoru:

cena najnizsza (brutto)

% . X 100 pkt = liczba uzyskanych punktow

cena badanej oferty
Jedynym kryterium wyboru oferty jest cena - 100 %.

W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadac
udzielenia przez Wykonawce wyjasnien tresci ztozonej przez niego
oferty.

Sposéb udzielania wyjasnien dotyczacych specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia:
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15.1  Kazdy Wykonawca ma prawo zwrocic sie do zamawiajacego
0 wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkow zamowienia
w terminie nie pozniej niz 4 dni przed terminem sktadania ofert.

15.2  Pytania Wykonawcow powinny by¢ formutowane na pismie i sktadane
na adres Zamawiajacego.

15.3  Zamawiajacy zamiesci pytanie i odpowiedz na stronie internetowej
Zamawiajacego.

15.4 W szczegélnie uzasadnionych przypadkach, przed terminem sktadania
ofert, Zamawiajacy moze w kazdym czasie zmieni¢ tres¢ dokumentow
skladajqcych si¢ na siwz. Kazda wprowadzona zmiana do siwz staje sie
czescig sktadowa dokumentacji postepowania. O kazdej ewentualnej
zmianie Zamawiajacy powiadomi niezwtocznie wszystkich uczestnikow
postgpowania i zmiana ta jest dla nich wiazaca. Zmiany beda
zamieszczane na stronie internetowej Zamawiajacego.

15.5 W przypadku, gdy zmiana tresci SIWZ powodowac bedzie konieczno$c¢
modyfikacji lub uzupetnienia ofert wymagajaca dodatkowego czasu na
wprowadzenie zmian w ofertach, Zamawiajacy przedtuzy termin
sktadania ofert. W takim przypadku wszelkie prawa i zobowiazania
Wykonawcy i Zamawiajacego odnosnie wczesniej ustalonych termindw
beda podlegaty nowemu terminowi.

Sposob porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami

W niniejszym postepowaniu wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje Zamawiajacy i Wykonawcy przekazuja pisemnie lub faksem
(fax czynny codziennie od poniedziatku do piatku w godz. 08.00 - 16.00).
Zamawiajacy dopuszcza porozumiewanie sie drogq elektronicznq - osobq
wytqcznie uprawnionq ze strony Zamawiajqcego do komunikowania sie z
wykonawcami drogq elektronicznq jest Pani Aleksandra Mocko; adres email:
a.mocko@euro-centrum.com.pl. W przypadku oswiadczen, wnioskow,
zawiadomien lub informacji przekazywanych faksem, kazda ze stron na
zadanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

Tryb zawarcia umowy:

17.1 Wykonawcy, ktorzy ztoza oferty w postepowaniu zostang zaproszeni do
negocjacji.

17.2 Umowa zostanie zawarta na warunkach wynikajacych ze wzoru
stanowiacego zatacznik nr 1 do niniejszej specyflkacp z Wykonawca,
ktorego oferta w wyniku przeprowadzonych negocjacji zostanie uznana
za na]korzystnle]sza_ Wykonawca ma obowiazek dotaczy¢ do oferty
parafowany wzor umowy, na podstawie ktorej realizowany bedzie
przedmiot zamowienia.

17.3 Zamawiajacy = powiadomi o  wyniku przetargu przesytajac
zawiadomienie  wszystkim  wykonawcom,  uczestniczacym w
postepowaniu i zamiesci informacje na stronie internetowej.

W postepowaniu nie przystuguja protesty, odwotania ani inne $rodki
odwotawcze.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia postepowania
w kazdym czasie bez podawania przyczyny.

Wykaz zatacznikow:

il ol o

zatacznik nr 1 - wzor umowy w sprawie udzielenia zaméwienia,

zatacznik nr 2 - formularz ofertowy,

zatacznik nr 3 - o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia,

zatacznik nr 4 - oswiadczenie o spetnieniu warunkow udziatu w postepowaniu,
zatacznik nr 5 - informacja dotyczaca doswiadczenia,
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zatacznik nr 6 - informacja dotyczaca o0sob zdolnych do wykonania zaméwienia
zatacznik nr 7 - o$wiadczenie o braku powiazan osobowych i kapitatowych,
zatacznik nr 8 - oswiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej,
zatacznik nr 9 - mediaplan (harmonogram rzeczowo-finansowy, zestawienie cen
jednostkowych).






