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Zatacznik nr 1 do siwz

Umowa nr ...../...../2015

zawarta dnia .......cccoeeeeeeeenee. 1. W Katowicach, po przeprowadzeniu postepowania o nr
Z-1/XI11/2015/EC, pomiedzy

str.

EURO-CENTRUM S.A. z siedziba w Katowicach, 40-568, przy ul. Ligockiej 103, wpisana
do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy Katowice - Wschod w Katowicach VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000362515, o numerze NIP: 6342547029,
0 numerze REGON: 240019580, o kapitale zaktadowym w wysokosci 15 091 380,00 zt
w catosci optaconym, o Zarzadzie Spotki w sktadzie: Roman Trzaskalik - Prezes
Zarzadu, Mirostaw Bobrzynski - Wiceprezes Zarzadu oraz Pawet Podsiadto -
Wiceprezes Zarzadu, do reprezentacji ktérej uprawnieni sa dwaj cztonkowie Zarzadu
badz Prokurent tacznie z cztonkiem Zarzadu; zwana w dalszej czesci umowy
»,Zamawiajacym”
a

zwanym w dalszej czesci umowy ,Wykonawca”

§1
Niniejsza umowa zostata zawarta po przeprowadzeniu postepowania na podstawie
Regulaminu udzielania zamoéwien przez EURO-CENTRUM S.A. z dnia 23 kwietnia 2014 r.
przyjetego uchwata Zarzadu nr 18/1V/2014 z dnia 23 kwietnia 2014 r. Ww. Regulamin
udostepniony jest na stronie http://www.euro-centrum.com.pl/przetargi/.

Postepowanie zmierzajace do zawarcie przedmiotowej umowy zostato przeprowadzone
w trybie przetargu dwustopniowego (sktadanie ofert, a nastepnie negocjacje z
Wykonawcami, ktorzy ztozyli oferty w postepowaniu).

Zamawiajacy nie jest podmiotem obowiazanym do stosowania ustawy - Prawo
zamowien publicznych, o czym Wykonawca byt informowany w toku prowadzonego
postepowania.

§2

Na mocy niniejszej umowy Zamawiajacy zleca, a Wykonawca przyjmuje do wykonania
zaméwienie na ,Swiadczenie ustug promocyjnych w mediach” w zwigzku z
Projektem pn.: ,Rewitalizacja prosumenckich mikroinstalacji energoelektrycznych
(REWIPROMIEN)” realizowanym w ramach Programu GEKON - Generator Koncepcji

Ekologicznych, ktory jest wspolna inicjatywa Narodowego Funduszu Ochrony
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Srodowiska i Gospodarki Wodnej (NFOSiGW) oraz Narodowego Centrum Badan i
Rozwoju (NCBR); w zwiazku z umowa GEKON1/02/213877/31/2015.

2. W ramach wykonywania niniejszego zaméwienia Wykonawca zobowiazany bedzie do:

1) Opracowania dwoch publikacji w postaci artykutu sponsorowanego lub wywiadu
lub reklamy i zapewnienia ich emisji w prasie codziennej:

a) Format: 1/2 strony (strony redakcyijne);

b) Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu) do artykutow/reklam, ktére beda podlegaty
obrobce redakcyjnej i graficznej przez Wykonawce. Zamawiajacy dopuszcza
mozliwos¢ opracowania przez Wykonawce artykutu sponsorowanego w formie
wywiadu na temat Projektu z przedstawicielem Zamawiajacego. Zapewnienie
dziennikarza/copywritera do przeprowadzenia wywiadu lezy po stronie
Wykonawcy. Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ emisji dwoch roznych typow
publikacji.

c) los¢: 2 (po 1 dla danego wydania dziennika);

d) Medium: prasa codzienna (dziennik);

e) Zasieg: wojewodztwo Slaskie;

f) Opis medium: dziennik o wysokim udziale w regionalnym rynku sprzedazy (z
wytaczeniem tabloidow), poruszajacy tematyke: gospodarcza, spoteczno-
polityczna, kulturalna, naukowa (w tym nowe technologie);

g) Grupa docelowa: duza grupa czytelnikow aktywnych zawodowo, z
wyksztatceniem srednim lub wyzszym, zajmujacych stanowiska menadzerskie
wyzszego lub sredniego szczebla, specjalisci, wolne zawody;

h) Sredni naktad jednorazowy: nie mniej niz 45 tys. (wedtug ostatnich dostepnych
danych z 2015 r. np. ZKDP);

i) Publikacja artykutow/wywiadow/reklam: poniedziatek: ilo$¢: 1, o naktadzie nie
mniejszym niz 40 tys. egzemplarzy w tym dniu (wedtug ostatnich dostepnych
danych z 2015 r.). oraz piatek: ilos¢: 1, o naktadzie nie mniejszym niz 100 tys.
egzemplarzy w tym dniu (wedtug ostatnich dostepnych danych z 2015 r.).

J) Przyktadowe media: Dziennik Zachodni, Dziennik Gazeta Prawna lub inne
zaproponowane przez Wykonawce odpowiadajace opisanym powyzej
wymaganiom Zamawiajacego.

2) Emisji artykutu sponsorowanego lub reklamy lub wywiadu w Internecie (w wersji
mobilnej dziennika):

a) Artykut/wywiad/reklama, o ktérym mowa w pkt. 3.2.1 zostanie przeniesiony z
wydania papierowego dziennika na strone internetowa dziennika (wersja
mobilna/e-wydanie dziennika).

b) Zamawiajacy wskaze publikacje, o ktorej mowa w pkt. 3.2.1, ktéra zostanie
przeniesiona do emisji w Internecie.

c) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian w
artykule/wywiadzie/reklamie przed jego emisja w Internecie.

d) Hosc: 1;
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e) Czas emisji: min. 7 dni z wolnym dostepem do artykutu;
f) Przyktadowe media: www.dziennikzachodni.pl, www.gazetaprawna.pl lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

3) Opracowania banera internetowego i zapewnienia jego publikacji w Internecie

(w wersji mobilnej dziennika):

a) Format: 750 px x 200 px (double billboard);

b) Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu) do banera. Baner ma na celu promocje
Projektu. Zapewnienie zdje¢ lub/i grafiki do banera lezy po stronie
Wykonawcy.

c) llosc: 1;

d) Czas emisji: min. 7 dni;

e) Przyktadowe media: www.dziennikzachodni.pl, www.gazetaprawna.pl lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

4) Opracowania publikacji w postaci artykutu sponsorowanego lub wywiadu lub
reklamy i zapewnienia jej emisji w prasie codziennej:

a) Format: 1/3 strony (strony redakcyjne);

b) Tresc i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu) do artykutu/reklamy, ktéra bedzie podlegata
obrébce redakcyjnej i graficznej przez Wykonawce. Zamawiajacy dopuszcza
mozliwo$¢ opracowania przez Wykonawce artykutu sponsorowanego w formie
wywiadu na temat Projektu z przedstawicielem Zamawiajacego. Zapewnienie
dziennikarza/copywritera do przeprowadzenia wywiadu lezy po stronie
Wykonawcy;

c) losc:1;

d) Medium: prasa codzienna (dziennik), inny niz wskazany w pkt. 3.2.1;

e) Zasieg: wojewodztwo slaskie;

f) Opis medium: dziennik o wysokim udziale w rynku sprzedazy (z wytaczeniem
tabloidow), poruszajacy tematyke: gospodarcza, spoteczno-polityczna,
kulturalna, naukowa (w tym nowe technologie);

g) Grupa docelowa: duza grupa czytelnikdw aktywnych zawodowo, z
wyksztatceniem srednim lub wyzszym, zajmujacych stanowiska menadzerskie
wyzszego lub sredniego szczebla, specjalisci, wolne zawody;

h) Sredni naktad jednorazowy: nie mniej niz 20 tys. (wedtug ostatnich
dostepnych danych z 2015 r. np. ZKDP);

i) Publikacja artykutu/wywiadu/reklamy: piatek: ilo$¢: 1, o nakltadzie nie
mniejszym niz 35 tys. egzemplarzy w tym dniu (wedtug ostatnich dostepnych
danych z 2015 r.).

j) Przyktadowe media: Gazeta Wyborcza w wydaniu targetowanym na
wojewodztwo slaskie lub inne zaproponowane przez Wykonawce.

5) Emisji artykutu sponsorowanego lub reklamy lub wywiadu w Internecie (w
wersji mobilnej dziennika):
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a) Artykut/wywiad/reklama, o ktorym mowa w pkt. 3.2.4 zostanie przeniesiony z
wydania papierowego dziennika na strone internetowa dziennika (wersja
mobilna/e-wydanie dziennika), inna niz wskazana w pkt. 3.2.2.

b) Zamawiajacy wskaze publikacje, o ktorej mowa w pkt. 3.2.4, ktéra zostanie
przeniesiona do emisji w Internecie.

C) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian w
artykule/wywiadzie/reklamie przed jego emisja w Internecie.

d) llosc: 1;

e) Czas emisji: min. 7 dni z wolnym dostepem do artykutu;

f) Zasieg: Emisja geotargetowana na teren wojewddztwa slaskiego;

8) Przyktadowe media: www.gazeta.pl/..., www.wyborcza.pl/... lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

Opracowania banera internetowego i zapewnienia jego publikacji w Internecie

(w wersji mobilnej dziennika):

a) Format: 750 px x 200 px (double billboard);

b) Tresc i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu) do banera. Baner ma na celu promocje
Projektu. Zapewnienie zdje¢ lub/i grafiki do banera lezy po stronie
Wykonawcy. Baner opracowany przez Wykonawce bedzie sie roznit od banera,
o ktérym mowa w pkt. 3.2.3;

c) los¢: 1;

d) Zasieg: Kampania ROS, geotargetowana na wojewddztwo slaskie.

e) Liczba odston: 100 000;

f) Przyktadowe media: www.gazeta.pl/... lub inne zaproponowane przez
Wykonawce.

7) Opracowania publikacji w postaci artykutu sponsorowanego lub wywiadu i
zapewnienia jego emisji w Internecie w ogélnopolskim serwisie informacyjnym:

str. 4

a)

Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu) do artykutu, ktére beda podlegaty obrébce
redakcyjnej i graficznej przez Wykonawce. Zamawiajacy dopuszcza mozliwoéé
opracowania przez Wykonawce artykutu sponsorowanego w formie wywiadu na
temat  Projektu z  przedstawicielem  Zamawiajacego.  Zapewnienie
dziennikarza/copywritera do przeprowadzenia wywiadu lezy po stronie
Wykonawcy;

llosc: 1;

Medium: ogdlnopolski serwis informacyjny;

Zasieg: wojewodztwo Slaskie. Emisja na podstronach/wiadomosciach lokalnych
serwisu targowanych na wojewodztwo Slaskie, obecnos¢ stata przez tydzien o
wartosci zblizonej do 1,5 mln PV/400 000 UU.

Zasieg: wojewodztwo Slaskie.

Czas emisji: 7 dni.

Opis _medium: Ogolnopolski serwis informacyjny oferujacy mozliwosc
umieszczenia w artykule/wywiadzie grafiki/zdjecia (o zblizonych wymiarach 528
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x 221 px do 40 kB) oraz opcjonalnie wideo (do 30 sekund w formacie mp4, do 100
MB, 16:9) oraz opcjonalnie galerii (lead + 6 grafik). Zamawiajacy zastrzega sobie
mozliwos¢ umieszczenia w serwisie obok opracowanego przez Wykonawce
artykutu/wywiadu wskazanych powyzej grafiki/zdjecia, wideo oraz galerii, ktére
przekaze Zamawiajacy.

Przyktadowe media: onet.pl (wiadomosci.onet.pl/slask), interia.pl

(fakty.interia.pl/slaskie), =~ WP.pl  (wiadomosci.wp.pl/kat...) lub  inne
zaproponowane przez Wykonawce;

8) Opracowania banera internetowego i zapewnienia jego publikacji w
ogodlnopolskim serwisie informacyjnym:

a)
b)

Format: 300 px x 60 px (box sponsorski; regionalny box reklamowy);

Tres¢ i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu) do banera. Baner ma na celu promocje
Projektu. Zapewnienie zdjec lub/i grafiki do banera lezy po stronie
Wykonawcy. Baner umieszczony powinien by¢ w widocznym miejscu, najlepiej
po prawej stronie, w jednej z kolumn serwisu lub w sekcjach poszczegolnych
miast/regionow, opcjonalnie takze w zaktadce regionalnej serwisu wiadomosci.
Na stronach, na ktérych emitowany jest baner nie powinny by¢ wyswietlane
inne reklamy standardowo emitowane w prawej kolumnie nawigacyjnej (np.
navibox, halfpage czy skyscraper).Baner opracowany przez Wykonawce bedzie
sie roznit od banera, o ktorym mowa w pkt. 3.2.3 oraz 3.2.6;

llosc: 1;

Medium: ogélnopolski serwis informacyjny;

Zasieg: wojewodztwo Slaskie. Emisja na podstronach/wiadomosciach lokalnych
serwisu targowanych na wojewodztwo slaskie, obecnosc stata przez tydzien o
wartosci zblizonej do 1,5 mln PV/400 000 UU.

Czas emisji: 7 dni.

Przyktadowe _media: _ onet.pl  (wiadomosci.onet.pl/slask), interia.pl
(fakty.interia.pl/slaskie), WP.pl (http://wiadomosci.wp.pl/kat...) lub inne
zaproponowane przez Wykonawce.

9) Opracowania spotu radiowego i jego emisji w radiu regionalnym.

a)
b)
<)
d)
e)

str. 5

Diugosc spotu: 30 sekund;

Liczba emisji: 100;

Wymagania emisji: minimum 50% emisji w tzw. prime time;

Medium: radio regionalne;

Opracowanie tj. produkcja/wykonanie spotu radiowego lezy po stronie
Wykonawcy lub we wspotpracy z rozgtosnia radiowa. Wykonawca moze
wyemitowac jeden opracowany spot we wszystkich rozgtosniach radiowych, o
ktorych mowa w niniejszym przedmiocie zamowienia w pkt. 3.2.9 1 3.2.10;
Opis _medium: Rozgtosnia o zasiegu regionalnym nadajaca w regionie
wojewddztwa Slaskiego, podejmujaca zagadnienia ekonomiczne, spoteczne,
ochrony srodowiska lub ekologii; o wynikach stuchalnosci nie mniejszych niz 3%
udziatu w rynku (wg ostatnich danych dostepnych w 2015 r.);
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Przyktadowe media: Polskie Radio Katowice lub inne zaproponowane przez
Wykonawce.

10) Opracowania spotu radiowego i jego emisja w trzech rozgtosniach katolickich.

a)
b)
<)
d)
e)

Dtugosc spotu: 30 sekund;

Hos¢: 1;

Liczba emisji: 50 (na kazdej z anten);

Wymagania emisji: minimum 50% w tzw. prime time.

Opracowanie tj. produkcja/wykonanie spotu radiowego lezy po stronie
Wykonawcy lub we wspotpracy z rozgtosnia radiowa. Wykonawca moze
wyemitowac jeden opracowany spot we wszystkich rozgtosniach radiowych, o
ktorych mowa w niniejszym przedmiocie zaméwienia w pkt. 3.2.9 i 3.2.10;
Opis_medium: Preferowane radia nalezace do Forum Niezaleznych Rozgtosni
Katolickich oraz z regionow, z ktorych wywodza sie partnerzy Projektu, tj.
wojewodztwo Slaskie, matopolskie, lubuskie lub te o wysokich wynikach
stuchalnosci wsrod stacji FNRK.

11) Wspotprodukcji z telewizja 1 odcinka programu oraz zapewnienia jego emisji w
programie telewizyjnym + produkcji i zapewnienia emisji 10 zwiastunéw
zapowiadajacych program + produkcji i emisji billboardéw (plansz graficznych)
przed i po programie.

a)
b)
)

d)

e)

f)

)

str. 6
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Liczba emisji wspotprodukowanego odcinka: 1.

Medium: telewizja regionalna;

Opis programu: Program telewizyjny emitowany min. raz w tygodniu w stacj
telewizyjnej o zasiggu regionalnym, w godzinach wieczornych. Program
poswiecony tematyce gospodarczej i ekonomicznej dotyczacy najswiezszych i
najbardziej istotnych wydarzen wptywajacych na gospodarke wojewddztwa
slaskiego, ale i catego kraju. Preferowany program nadawany na zywo ze
studia, gdzie zapraszani sa eksperci doradczy z instytucji i przedsiebiorstw
koncentrujacych sie na tematyce energetyki odnawialnej, wybitni ekonomisci
itp.

Zasieg: Program emitowany na antenie telewizji regionalnej dostepnej na
bezptatnej platformie naziemnej telewizji cyfrowej, na obszarze regionalnym
dedykowanym mieszkancom wojewddztwa $laskiego i okolic.

Tematyka wspotprodukowanego odcinka: Odcinek poswiecony tematyce
odnawialnych zrodet energii lub/i budownictwa energooszczednego i pasywnego
lub/i  energetyki prosumenckiej lub zblizonej do zaproponowanych tematéw,
korespondujacy z Projektem.

Tresc i forma: Zamawiajacy przekaze Wykonawcy tresci merytoryczne (m.in.
opis Projektu, logotypy Projektu), ktore beda podstawa do utworzenia
zwiastunow/billboardow. Zamawiajacy bedzie takze otwarty na wspotprace
przy wspottworzeniu odcinka z telewizja, np. poprzez udzielenie wywiadu,
obecnosc przedstawiciela Zamawiajacego w programie itd.

Przyktadowe media: TVP Katowice - ,, Trudny Rynek” lub inne zaproponowane
przez Wykonawce.
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1. W ramach realizacji niniejszej umowy, Wykonawca jest obowiazany do uwzglednienia
wytycznych  dotyczacych promocji projektu pt. ,Rewitalizacja prosumenckich
mikroinstalacji energoelektrycznych (REWIPROMIEN)” wynikajacych z umowy o
wykonanie i finansowanie projektu realizowanego w ramach programu GEKON o nr:
GEKON1/02/213877/31/2015 oraz okreslonymi w instrukcji oznakowania przedsiewzie¢
dofinansowanych ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki
Wodnej dostepnej pod adresem: https://www.nfosigw.gov.pl/oferta-
finansowania/srodki-krajowe/informacje-ogolne/instrukcja-oznakowania-
przedsiewziec/. Przedstawiciel Zamawiajacego udostepni na zadanie Wykonawcy
wszystkie niezbedne linki, informacje oraz loga oraz udzieli wytycznych w tym
zakresie.

2. Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia we wszystkich materiatach informacji o
dofinansowaniu realizacji projektu przez Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i
Gospodarki Wodnej oraz do zamieszczenia w tych materiatach logotypu NFOSiGW -
zgodnie z wytycznymi Projektu oraz Zamawiajacego. Przedstawiciel Zamawiajacego
udostepni na zadanie Wykonawcy wszystkie niezbedne linki, informacje oraz loga oraz
udzieli wytycznych w tym zakresie.

3. Przed publikacja lub emisja artykutow sponsorskich, baneréw graficznych, spotéw
radiowych i telewizyjnych spotéw zapowiadajacych, wymienionych w §2 ust. 2 pkt. 1) -
11) Wykonawca zobowiazany jest przedstawi¢ ich projekty do akceptacji
Zamawiajacego.

54
1. Wykonawca, bedzie obowiazany do wykonania przedmiotu zamowienia w terminie do
dnia 29 lutego 2016 r., z zastrzezeniem, ze rozpoczecie kampanii medialnej powinno
nastapic nie wczedniej niz 15 stycznia 2016 r., a okres jej trwania nie powinien by¢
dtuzszy niz 30 dni. Terminy wykonania poszczegélnych zadan zawiera mediaplan,
stanowiacy zatacznik do niniejszej umowy.

2. Termin wykonania przedmiotu umowy moze ulec przesunieciu z powodu:

1) dziatania sity wyzszej majacej bezposredni wplyw na terminowos¢ wykonywania
ustug, przy czym pod pojeciem sity wyzszej strony rozumieja zdarzenia, ktorych
nie mogty przewidziec, ktérym nie mogty zapobiec ani ktorym nie moga
przeciwdziata¢, a ktore uniemozliwiaja Wykonawcy wykonanie w czesci lub w
catosci jego zobowiazan;

2) wystapienia okolicznosci, ktérych strony umowy nie byty w stanie przewidzie¢,
pomimo zachowania nalezytej starannosci;

3) wystapienia innych okolicznosci, ktore strony wspélnie uznaja za powodujace
koniecznos¢ zmiany terminu relacji umowy lub jej poszczegélnych etapéw, w
szczegolnosci z powodéw technologicznych, przyczyn zewnetrznych nie majacych
charakteru sity wyzszej, obiektywnych utrudnien dotyczacych wymaganych
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procedur, itp. przy czym kazdorazowo ocena zaistnienia takiego obiektywnego
powodu wymaga uzgodnienia Stron; jezeli Strony nie dojda do porozumienia
uznaje sig, ze termin pierwotnie ustalony jest obowiazujacy.

Niezaleznie od zasad wynikajacych z ust. 2, Wykonawca zobowigzany jest do
niezwtocznego poinformowania Zamawiajacego, jezeli z jakiejkolwiek przyczyn
zaistnieja utrudnienia w realizacji zamoéwienia, mogace skutkowac opbznieniem w
realizacji zamowienia. Wowczas Strony uzgodnia dalsza procedure postepowania w
tym przypadku, w szczegolnosci Strony moga ustali¢ inny termin wykonania
obowigzkow umownych lub Zamawiajacy moze zwréci¢ sie z wnioskiem o
proporcjonalne obnizenie wynagrodzenia, o ktorym mowa w §8 niniejszej umowy.

§5
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo kontrolowania/ weryfikowania sposobu
wykonywania umowy przez Wykonawce.

Wykonawca obowiazany jest uzgadnia¢ z Zamawiajacym (z osobami wskazanymi w §6
ust. 1 niniejszej umowy) szczegétowe dziatania podejmowane w wykonaniu niniejszej
umowy, w trybie roboczym.

Zamawiajacy zobowiazuje sie do udzielenia Wykonawcy, na jego zapytanie,
niezbednych wyjasnien dotyczacych wykonywania umowy.

§6
Przedstawicielem ze strony Zamawiajacego - do roboczych kontaktdw, konsultacji i
podpisania protokotu odbioru przedmiotu umowy sa:
1) Pan Patryk Biatas, tel.: 32 783 43 25, adres email: p.bialas@euro-centrum.com.pl;
2) Pani Agnieszka Ziecina, tel.: 32 783 43 20, adres email: a.ziecina@euro-
centrum.com.pl;
3) Pani llona Ptak, tel.: 32 783 43 02, adres email: i.ptak@euro-centrum.com.pl.

Przedstawicielem ze strony Wykonawcy do roboczych kontaktéw, konsultacji i
podpisania protokotu odbioru przedmiotu umowy jest ..., adres email: ............

§7
Odbior przedmiotu zaméwienia nastapi w drodze protokotu zdawczo - odbiorczego,
podpisanego przez Przedstawicieli Stron wymienionych w paragrafie poprzednim, na
podstawie dokumentow, o ktorych mowa w niniejszym paragrafie.

Wykonanie kazdego z zadan wymienionych w §2 ust. 2 pkt 1)-11) musi zostac przez
Wykonawce udokumentowane.

Do protokotu odbioru zataczone zostana dowody wykonania kazdego z §2 ust. 2 pkt 1)-
11), tj. egzemplarze kazdego z wydawnictw, w ktérych pojawity sie zamawiane
artykuty, zrzuty stron internetowych, na ktoérych zamieszczono zamawiane banery
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internetowe, nagranie programu, o ktorym mowa w pkt. 11) oraz spotow
zapowiadajacych w mediach tam wymienionych - pod rygorem odmowy podpisania
protokotu odbioru.

4. Przed dokonaniem odbioru przedmiotu niniejszej umowy na podstawie protokotu
zdawczo - odbiorczego, o ktorym mowa w ust. 1, Wykonawca - w terminie
umozliwiajacym dochowanie ustalonego terminu wykonania zamoéwienia - przedtozy
Zamawiajacemu projekty ustug wskazanych 82 ust. 2, pkt 1)-11) do
konsultacji/akceptacji.

5. Wykonawca jest obowigzany do uwzglednienia uwag zgtoszonych przez Zamawiajacego
w trybie prowadzonych zgodnie z ust. 2 konsultacji w terminie do 3 dni roboczych od
dnia ich przekazania osobie wskazanej w §6 ust. 1 niniejszej umowy. Zgtoszenie uwag
mozna powtorzyc.

58
1. Wynagrodzenie za wykonanie przedmiotu umowy bedzie miato charakter ryczattowy,
nie bedzie podlegac waloryzacji oraz uwzglednia¢ ma wszelkie wymagane optaty

i koszty niezbedne do jego zrealizowania.

2. Za wykonanie przedmiotu umowy Wykonawca otrzyma od Zamawiajacego
wynagrodzenie w tacznej wysokosci ... TRV : "\ - S -
netto plus nalezny podatek od towarow i ustug. Harmonogram
rzeczowo-finansowy (mediaplan) zawierajacy zestawienie cen jednostkowych za
wykonanie poszczegolnych elementow sktadajacych sie na przedmiot zaméwienia
stanowi zatgcznik nr 5 do niniejszej umowy.

3. Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 2 ptatne bedzie na rachunek bankowy
Wykonawcy  wskazany w tresci faktury w terminie 14 dni od dnia doreczenia
prawidtowo wystawionej faktury.

4. Podstawe do wystawienia faktury stanowic bedzie podpisany bez uwag protokot
zdawczo - odbiorczy, o ktorym mowa w §7 ust. 1 niniejszej umowy.

§9
1. Wykonawca oswiadcza, ze opracowane materiaty nie beda naruszac¢ praw autorskich
majatkowych innych osob oraz, Ze jego prawa autorskie do przedmiotowych
materiatow nie s ograniczone w zakresie objetym niniejsza umowa.

2. Wykonawca oswiadcza, ze w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w §7 ust. 2
Wykonawca przenosi na Zamawiajacego (sprzedaje) majatkowe prawa autorskie do
utworow, ktore powstang w zwiazku z realizacja niniejszej umowy. Przeniesienie
nastapi z chwilg przekazania Zamawiajacemu projektow i obejmuje wszystkie pola
eksploatacji znane w chwili ich podpisania, w tym okreslone w art. 50 oraz 74 ust. 4
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ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych, a w
szczegolnosci:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslona technika
egzemplarzy utworu, w tym technika drukarska, reprograficzna, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowa;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony pod lit. b) -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy
mogt miec do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

d) prawo do przystosowania, zmieniania, przerabiania, adaptacji przedmiotu umowy,
jak i jego poszczegolnych elementéw, lub wprowadzania do niego innych zmian w
celu dostosowania go do indywidualnych potrzeb Zamawiajacego, jak i
podmiotow, ktorym udzielane beda licencje badz na rzecz ktérych przeniesiona
zostanie wtasnosc przedmiotu umowy lub tez zostanie on uzyczony lub wynajety,

e) wykorzystania elementéw przedmiotu umowy (np. $ciezki dzwiekowej) w innych
celach niz wskazane w niniejszej umowie (poza spotem).

3. Wykonawca zezwala Zamawiajacemu na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego
oraz na czynienie zmian w utworze wedtug uznania Zamawiajacego.

§10
1. Zamawiajacy moze domagac sie od Wykonawcy kar umownych:

1) za opoznienie w wykonaniu okreslonego w umowie przedmiotu umowy w wysokosci
5 % wynagrodzenia umownego netto wskazanego w §7 ust. 2 za kazdy dzien
opo6znienia w stosunku do terminéw wykazanych w mediaplanie;

2) za opoznienie w usunieciu wad lub usterek stwierdzonych przy odbiorze
w wysokosci 2% wynagrodzenia umownego netto §7 ust. 2 za kazdy dzien
opOznienia.

2. W sytuacji, gdy kara umowna, przewidziana w ust. 1, nie pokrywa szkody,
Zamawiajacemu przystuguje prawo zadania odszkodowania na zasadach ogdlnych.

§11
1. Wszelkie spory lub rozbieznosci wynikajace lub pozostajace w zwiazku z niniejsza
umowa, a ktore nie moga by¢ rozwiazane polubownie, zostana rozstrzygniete przez
wtasciwy rzeczowo Sad powszechny w Katowicach.

2. Strony zgodnie ustalaja, iz prawem wtasciwym dla realizacji postanowien niniejszej
umowy jest prawo polskie.

3. W sprawach nieuregulowanych przepisami niniejszej umowy maja zastosowanie
przepisy kodeksu cywilnego.
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4. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.
5. Wykonawca nie moze dokonac przelewu wierzytelnosci z tytutu niniejszej umowy,

obciazy¢ jej, ani w inny sposéb nia rozporzadza¢ bez uzyskania pisemnej zgody
Zamawiajacego.

§12

Umowa zostata sporzadzona w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach, jeden dla
Wykonawcy i dwa dla Zamawiajacego.

2. Zatacznikiem do niniejszej umowy sa:
1) wyciag z siwz;
2) ostateczna oferta Wykonawcy;
3) informacja z CEIDG lub z KRS Wykonawcy;
4) harmonogram rzeczowo-finansowy (mediaplan/zestawienie cen jednostkowych).

Zamawiajacy Wykonawca
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